


https://www.plastico.com/suiza/oberbüren/proveedores/polymetrix-ag


WWW.PLASTICO.COM  3

CONTENIDO

La opinión de los columnistas no refleja 

necesariamente la posición editorial de la 

revista TECNOLOGÍA DEL PLÁSTICO.

Las imágenes que ilustran los temas no 

corresponden a publicidad, son utilizadas 

según el archivo fotográfico de revista 

TECNOLOGÍA DEL PLÁSTICO y Axioma 

B2B Marketing para fines editoriales.

www.axiomab2b.com

Hecho en Colombia, 

por Colombianos

Prohibida la reproducción total o parcial 

del contenido de esta revista sin autor-

ización expresa de los editores.

CEO 

Marcelino Arango L. 

marcelino.arango@axiomab2b.com

Marketing Director

Diego Armando González Sañudo

diego.gonzalez@axiomab2b.com

Board of Directors

Marcelino Arango L. 

6 México redefine el mapa 
del plástico
Entrevista con Perc Pineda, 
PLASTICS

15 México navega la 
incertidumbre
Entrevista ANIPAC

22 70 años de la industria 
colombiana
Entrevista con Acoplásticos

27 Industria ecuatoriana 
creció 10%
Entrevista con ASEPLAS

31 Chile, regulación y 
reciclaje, los desafíos
Entrevista con ASIPLA

36 Brasil apuesta por las 
exportaciones
Entrevista con Think 
Plastic Brazil

41 adapa amplía capacidad 
multicapa
Caso de éxito 

https://www.plastico.com/suiza/oberbüren/proveedores/polymetrix-ag


https://www.plastico.com/estados-unidos/miami/proveedores/plastec-usa


WWW.PLASTICO.COM  5

Edición 241/ 41-1 

Febrero 2026 - Marzo 2026

ISSN 2027 - 1581

Headquarters

B2BPortales, Inc

C/O MMCO

2155 Coral Way

Miami, FL 33145 EEUU

Tel.: +1 (305) 448 68 75

Calle 73 # 10 - 83, 

Torre C Piso 4

Bogotá, Colombia

Sales Representatives

Executive Editor

Andrea Carranza Garzón

andrea.carranza@axiomab2b.com

Publisher 

Marcelino Arango L.

(+57) 313 815 75 05

marcelino@axiomab2b.com 

Design and Layout 

Kelher Sajibb Pinzón Lamk

kelher94@gmail.com

Hablar de proyecciones en el marco de Expo Plásticos Guadalaja-
ra es hablar de crecimiento, innovación y estrategia. Es mirar cifras, 
tendencias y oportunidades. Pero proyectar también es algo más pro-
fundo: pensar en el legado que construimos como industria.

En momentos como este, resulta inevitable recordar a Gustavo 
Andrés Aponte Fonnegra, destacado empresario colombiano y ge-
rente general de FlexoSpring y ECSI. Su liderazgo estuvo marcado 
por una visión clara del futuro del sector, por la convicción de que la 
industria del plástico debía fortalecerse con responsabilidad y mirada 
estratégica. Más allá de los resultados empresariales, deja una huella 
que habla de coherencia, compromiso y propósito.

Esa misma perspectiva inspira esta edición. En Proyecciones re-
unimos las voces de gremios y líderes de la industria del plástico en 
América Latina, así como representantes de PLASTICS en Estados 
Unidos, para ofrecer un panorama integral sobre los retos y opor-
tunidades que marcarán el rumbo del sector. Nearshoring, sosteni-
bilidad, transformación tecnológica y competitividad forman parte 
de un contexto que exige análisis rigurosos y decisiones informadas.

Proyectar el futuro implica anticipar escenarios, pero también 
actuar con responsabilidad en el presente. La industria se fortalece 
cuando combina visión técnica con liderazgo humano. Esa es la pro-
yección que realmente trasciende.

Que esta edición sea una herramienta útil para empresarios que 
hoy definen estrategias, invierten en tecnología y apuestan por una 
industria más competitiva, sostenible y articulada regionalmente. In-
formarse es el primer paso para proyectar con solidez y construir fu-
turo compartido. Con visión estratégica y responsabilidad colectiva 
permanente sostenida siempre.
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En entrevista con Tecnología del Plástico, Perc Pineda, Chief Economist de la Plastics 
Industry Association, analiza el desempeño del sector en 2025, el impacto de los nuevos 
aranceles en México y las oportunidades estratégicas para América Latina en un entorno 

comercial cada vez más dinámico.

EL AUGE DE LAS CADENAS REGIONALES 

BAJO EL T-MEC

MÉXICO REDEFINE

EL MAPA DEL PLÁSTICO:
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La industria del plástico en Estados Unidos y Amé-
rica Latina atravesó 2025 en un contexto marcado por 
la incertidumbre comercial, ajustes arancelarios y ten-
siones globales que continúan redefiniendo las cadenas 
de suministro. Sin embargo, el sector mostró resiliencia, 
sostenido por la demanda en aplicaciones esenciales y 
por el papel creciente de América del Norte como pla-
taforma de manufactura y exportación.

En conversación con Tecnología del Plástico, Perc 
Pineda, economista jefe de la Plastics Industry Asso-
ciation, comparte su visión sobre las perspectivas para 
2026, el fortalecimiento de México como hub regional 
bajo el marco del T-MEC y las oportunidades que se 
abren para otros países latinoamericanos en un esce-
nario donde la regionalización gana protagonismo sin 
desplazar completamente la naturaleza global del mer-
cado plástico.

Tecnología del Plástico (TP): Un año después de 
nuestro último análisis, ¿cómo evaluaría el desempeño 
de la industria del plástico en Estados Unidos y Amé-
rica Latina durante 2025? ¿Qué cifras o tendencias 
clave puede compartir sobre crecimiento, comercio y 
producción rumbo a 2026?

Perc Pineda
economista jefe de la Plastics 

Industry Association

“México fortalece su papel como destino 
y puerta de entrada para el comercio 

regional de plásticos, consolidándose 
como una plataforma clave bajo el 

marco del T-MEC.”
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“Las empresas que logren transformar y agregar valor 
dentro de América del Norte para cumplir con las reglas 

de origen del T-MEC obtendrán ventajas arancelarias y 
mejor acceso a los mercados regionales.”

Perc Pineda, economista jefe de la Plastics Industry Association 
(PP): Las industrias del plástico tanto en Estados Unidos como en 
América Latina atravesaron 2025 en medio de una incertidumbre ele-
vada, pero se mantuvieron fundamentalmente resilientes. En Estados 
Unidos, la demanda se sostuvo relativamente bien, especialmente en 
bienes de consumo no duraderos y otras aplicaciones esenciales, lo que 
proporcionó una base estabilizadora para la producción. Un patrón si-
milar se observó en gran parte de América Latina, donde la demanda 
de plásticos continuó siguiendo la actividad económica general.

 De cara a 2026, las condiciones parecen más constructivas. Es pro-
bable que la producción estadounidense de plásticos mejore modes-
tamente a medida que la demanda se estabilice y los inventarios se 
normalicen. Los flujos comerciales también deberían ajustarse hacia un 
nuevo equilibrio conforme los mercados absorban los cambios recien-
tes en aranceles y se realineen los precios relativos. En conjunto, 2026 
debería representar una mejora gradual respecto a 2025, más que un 
repunte abrupto.

TP: Los recientes cambios arancelarios de México, elevando hasta 
35% los impuestos a importaciones desde países sin tratados, están 
modificando la competitividad regional. ¿Cómo impactarán estos 
cambios el flujo de resinas, productos y bienes terminados, especial-
mente frente a China?

PP: El cambio arancelario de México crea una clara oportunidad 
competitiva para proveedores estadounidenses y regionales. Los mayo-
res aranceles sobre importaciones de países sin tratado reducen signifi-
cativamente la competitividad de precio de resinas, productos plásticos, 
maquinaria y moldes de origen chino, especialmente en categorías aho-
ra sujetas a tarifas del 15% o más.

Como resultado, México fortalece su rol tanto como destino como 
mercado puerta de entrada. Las empresas estadounidenses están bien 
posicionadas no solo para expandir su presencia en México, sino tam-
bién para utilizarlo como plataforma para atender otros mercados la-
tinoamericanos. Es probable que ocurra una desviación del comercio 
desde China hacia proveedores norteamericanos y regionales, particu-
larmente donde la capacidad existente y las relaciones comerciales pue-
dan escalarse rápidamente.

https://www.macroeng.com/products/quadex-3b-film-lines/
https://www.plastico.com/m%C3%A9xico/proveedores/tai-mex-maquinaria-s-a-de-c-v
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marco del T-MEC. A pesar de los cambios recientes, 
una gran proporción de productos plásticos continúa 
calificando para trato libre de arancel, preservando el 
atractivo de México en las cadenas regionales.

El principal riesgo a mediano plazo es la revisión 
programada del T-MEC. Aunque es poco probable 
que el acuerdo se desmorone, la revisión introduce 
incertidumbre. Al mismo tiempo, presenta oportuni-
dades, como ampliar coberturas o mejorar procedi-
mientos aduaneros que podrían aumentar la eficiencia 
transfronteriza. Cualquier mejora que reduzca costos 
de transacción o acelere el cruce fronterizo beneficiará 
a productores en Estados Unidos, México y Canadá.

TP: Más allá de México, ¿qué oportunidades 
emergen para otros países latinoamericanos como 
plataformas competitivas en manufactura y trans-
formación de plásticos?

PP: Los datos comerciales sugieren oportunidades 
significativas para que otros países latinoamericanos 
amplíen su rol en cadenas regionales. En 2024, las 
importaciones desde socios con tratado representa-
ron 75.5% de las importaciones mexicanas de los 79 
productos afectados, con países distintos de Estados 
Unidos aportando 17.9%. Los países sin tratado re-
presentaron el 24.5% restante, liderados por China con 
18.3%, ahora sujeto a mayores aranceles.

Este cambio crea espacio para que productores lati-
noamericanos aumenten exportaciones hacia México, 
particularmente mediante procesamiento, finishing o 
compounding con valor agregado que cumpla requisi-
tos preferenciales. Países con bases manufactureras es-
tablecidas y acuerdos comerciales están especialmente 
bien posicionados para aprovechar esta oportunidad.

“La digitalización y la inteligencia 
artificial serán herramientas 

clave para mejorar pronósticos, 
eficiencia y resiliencia, 

diferenciando a los líderes del 
sector frente a un entorno volátil.”

INDUSTRIA

TP: En el contexto de estos cambios y del  T-MEC, 
¿qué reglas de origen y disposiciones de “cambio 
arancelario” se vuelven más críticas para fabricantes 
y procesadores en México y la región?

PP: Los cambios recientes aumentan la importancia 
de las reglas de origen y las disposiciones de cambio 
arancelario bajo el T-MEC. Nuestro análisis identificó 
79 productos plásticos que ahora enfrentan mayores 
aranceles cuando se importan a México desde países 
sin tratado, mientras que califican para trato preferen-
cial cuando se cumplen los requisitos de contenido re-
gional.

Para fabricantes y procesadores, la capacidad de lo-
grar cambios arancelarios mediante procesamiento, 
compounding o transformación dentro de América del 
Norte se vuelve cada vez más valiosa. Las empresas que 
estructuren sus cadenas de suministro para cumplir los 
umbrales del T-MEC —especialmente mediante acti-
vidad de valor agregado en México— obtendrán ven-
tajas arancelarias y mejor acceso a mercados regionales.

TP: Con las tensiones comerciales entre Estados 
Unidos y China, ¿observa una reconfiguración de la 
inversión china en América Latina, particularmente 
en maquinaria o manufactura plástica?

PP: Más allá de la concentración bien documenta-
da de inversión china en América Latina durante las 
últimas dos décadas —principalmente en Brasil, Perú, 
Argentina y México— existe evidencia limitada de 
una reconfiguración significativa específicamente hacia 
maquinaria o manufactura plástica impulsada por ten-
siones EE.UU.–China.

Aunque las fricciones comerciales continúan, las de-
cisiones de inversión siguen guiándose principalmente 
por retornos esperados, tamaño de mercado y condi-
ciones operativas, más que por aranceles únicamente. 
Hasta ahora, esos fundamentos no han cambiado lo 
suficiente como para provocar una redirección relevan-
te de inversión china hacia América Latina.

TP: México ha sido una plataforma clave de ma-
nufactura y exportación para la industria estadou-
nidense. Con los desarrollos recientes, ¿sigue for-
taleciendo su posición como hub regional? ¿Qué 
oportunidades o riesgos ve?

PP: El rol de México como hub regional de manu-
factura y exportación sigue firmemente anclado en el 
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TP: Para líderes del sector en América Latina frente a un panora-
ma comercial incierto, ¿qué decisiones estratégicas son más críticas 
para competir en 2026 y más allá?

PP: La diversificación de mercados sigue siendo una prioridad estra-
tégica central. Los plásticos sirven a múltiples industrias, por lo que di-
versificar por sectores y geografías es un buen mecanismo de cobertura 
frente a incertidumbre comercial y cambios de política.

El diseño de la cadena de suministro es igualmente crítico. Las ex-
pectativas de los clientes en rapidez y confiabilidad no han cambiado, 
aunque el comercio sea más complejo. Las empresas competitivas se-
rán aquellas con cadenas consistentes, seguras y predecibles en costos y 
tiempos, combinando alcance global con regionalización selectiva.

La adopción tecnológica —especialmente digitalización e inteligen-
cia artificial— diferenciará a líderes de rezagados. La IA puede mejo-
rar pronósticos, inventarios, eficiencia productiva y visibilidad logística, 
fortaleciendo resiliencia ante volatilidad. Estas estrategias requerirán 
inversión, y un entorno de tasas de interés gradualmente más bajas en 
América Latina hacia 2026 ofrece un respaldo favorable.

TP: Con un EE.UU. más activo en reglas comerciales, ¿la indus-
tria del plástico sigue siendo global o avanzamos hacia un modelo 
regionalizado?

PP: La naturaleza global de la industria del plástico no ha cambiado 
fundamentalmente. La demanda sigue siendo global, y con al menos 
la mitad de los costos de manufactura ligados a materiales y resinas —
commodities globalmente comercializados— los precios continuarán 
influyendo en producción y comercio transfronterizo.

Las corporaciones multinacionales en sectores como automotriz, 
médico y consumo también refuerzan la integración global mediante 
cadenas transfronterizas. Además, el crecimiento manufacturero sigue 
al crecimiento económico, con el comercio respondiendo a dónde la 
demanda crece más rápido.

Dicho esto, los aranceles y la aplicación de reglas comerciales se están 
volviendo un componente más permanente. Como resultado, mode-
los más regionalizados de producción y abastecimiento jugarán un rol 
mayor junto al comercio global. El T-MEC ilustra cómo la integra-
ción regional puede coexistir con —e incluso fortalecer— una industria 
plástica globalmente conectada.

INDUSTRIA

https://www.plastico.com/alemania/lo%C3%9Fburg/proveedores/arburg-gmbh-co-kg
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Fuente: Plastics 

EN AMÉRICA DEL NORTE

MÉXICO Y EL COMERCIO 

DEL PLÁSTICO

México es el mayor destino de 
exportación de la industria del 

plástico estadounidense.

En 2024, representó el 26% 
de todas las exportaciones de 
plásticos de EE.UU. (resinas, 

productos, maquinaria y moldes)

En la última década, su 
participación se ha mantenido 

estable entre 24% y 27%.

En 2024, EE.UU. registró un superávit comercial 
con México de: US$ 11.6 mil millones
Desglose por categoría:

•	 Resinas: US$ 7.92 mil millones
•	 Productos plásticos: US$ 3.2 mil millones
•	 Maquinaria: US$ 239.2 millones
•	 Moldes: US$ 282.5 millones

En los últimos 10 años, el superávit ha oscilado entre
US$ 8.3 mil millones y US$ 11.6 mil millones

México implementó nuevos aranceles para 
importaciones desde países sin TLC:
•	 Hasta 35% de impuesto
•	 Más de 1,400 categorías afectadas 

(plásticos, automotriz, acero, textiles, 
bienes de consumo)

Objetivo: proteger empleos, 
impulsar valor agregado interno y 
fortalecer el desarrollo industrial.

•	 79 corresponden a productos plásticos
•	 31 productos enfrentan aranceles del 25%
•	 5 productos alcanzan el máximo: 35%
•	 Rango total: 5% a 35%

Nuevo régimen arancelario
en México (desde 1 de enero) productos

plásticos
afectados79

De las categorías con nuevos aranceles:

RESINAS

PRODUCTOS PLÁSTICOS

MAQUINARIA

MOLDES

Superávit comercial histórico

México: principal mercado
de exportación para EE.UU
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Origen de las importaciones 
de los 79 productos plásticos
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México cuenta con:

Otros países
sin TLC: 24.5%

Importaciones totales de 
México en estos productos:
US$ 18.7 mil millones

Comercio en cifras:
productos sujetos a 
mayores tarifas

6,2%

18,3%

17,9%

75,5%

Socios con TLC: 75.5%

Otros países
(no EE.UU.): 17.9%

China lidera
con 18.3%

acuerdos de libre comercio

Cobertura con más de 

(EE.UU., Canadá, Unión Europea, 
Japón, CPTPP, entre otros)

Tratados comerciales y participación global

Exportaciones de EE.UU. hacia 
México en estos productos (2024):
US$ 10.8 mil millones

EE.UU. aportó el 57.6%
de esas importaciones

US$ 18,7
mil millones

US$ 10,8
mil millones
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SIN FRENAR EL CRECIMIENTO DE 

LA INDUSTRIA DEL PLÁSTICO

MÉXICO NAVEGA 

LA INCERTIDUMBRE 

GLOBAL

La industria del plástico en México cerró 2025 con un 
crecimiento alineado al desempeño de la economía 
nacional. En entrevista con Tecnología del Plástico, 

Benjamín, presidente de la ANIPAC, comparte su visión 
sobre el panorama del sector, la relación con Estados 

Unidos y las prioridades para 2026.

https://www.plastico.com/estados-unidos/williamston/proveedores/bekum-america-corp
https://maag.com/
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La industria del plástico en México cerró 2025 con 
un crecimiento moderado, en línea con el desempeño 
general de la economía nacional. Sin embargo, el en-
torno geopolítico, las tensiones comerciales y la rene-
gociación del Tratado entre México, Estados Unidos 
y Canadá (T-MEC) han añadido nuevas capas de in-
certidumbre para 2026. Aun así, desde la ANIPAC, el 
mensaje es claro: cautela, cabeza fría y una visión estra-
tégica de largo plazo.

En conversación con Tecnología del Plástico, Ben-
jamín del Arco Ortiz, presidente de la ANIPAC, 
comparte su lectura del panorama actual, los retos que 
enfrenta el sector y las oportunidades que se abren en 
sostenibilidad, economía circular y competitividad in-
dustrial.

Tecnología del Plástico (TP): ¿Cómo describiría 
el desempeño de la industria del plástico en México 
durante 2025?

Benjamín del Arco Ortiz, presidente de la ANI-
PAC (BA): 2025 fue un año muy similar a 2024. Ce-
rramos con un crecimiento moderado de alrededor del 
2.5%, alineado con el crecimiento del PIB nacional. No 
fue un año extraordinario, pero sí un año positivo, espe-
cialmente si consideramos el contexto de incertidum-
bre que se vivió, principalmente por temas geopolíticos 
y comerciales.

La industria del plástico siguió contribuyendo de 
manera relevante a la economía del país, manteniendo 
su papel estratégico como proveedor de múltiples sec-
tores industriales. A pesar de las tensiones arancelarias 
y de la volatilidad en el entorno internacional, logramos 
cerrar el año dentro de las expectativas planteadas.

TP: Sin embargo, hacia finales de año y comien-
zos de 2026, el panorama parece haberse vuelto más 
complejo. ¿Qué factores han incrementado la incer-
tidumbre?

BA: Sin duda, la geopolítica se ha convertido en un 
factor determinante. A inicios de año, lo que ya se veía 
incierto se volvió aún más complicado. La relación co-
mercial con Estados Unidos, nuestro principal socio, es 
clave para la industria del plástico: exportamos cerca 
del 70% de nuestra producción a ese país e importamos 
la mayor parte de nuestras materias primas.

Eventos internacionales y tensiones políticas en dis-
tintas regiones han generado un entorno mucho más 
volátil. Esto hace que cualquier pronóstico para 2026 
sea complejo. Sin embargo, también es importante de-
cir que esta estrecha relación comercial puede ser una 
fortaleza, siempre que se mantenga el diálogo y la coo-
peración bilateral.

TP: En este contexto, ¿qué expectativas tienen 
frente a la renegociación del tratado comercial?

BA: Si el escenario se mantiene dentro de un marco 
de diálogo y negociación, como ocurrió en años ante-
riores, el tratado seguirá siendo una ventaja competitiva 
para México. Nos permite competir frente a producto-
res de otras regiones como Asia o Europa y continuar 
atrayendo inversiones.

No obstante, existe presión por parte del gobierno 
estadounidense para relocalizar operaciones dentro 
de su territorio. Esto genera tensiones, pero también 
obliga a las empresas mexicanas a ser más eficientes, 
productivas y estratégicas.

TP: México impuso aranceles a maquinaria prove-
niente de países sin tratado de libre comercio. ¿Cómo 
podría impactar esto a la industria?

BA: Cualquier arancel incrementa costos y afecta 
decisiones de inversión. En muchos segmentos de la 
industria del plástico se utiliza maquinaria europea de 

Benjamín del Arco Ortiz
presidente de la ANIPAC

“La industria del plástico en México 
cerró 2025 con crecimiento, a pesar 
de un entorno de alta incertidumbre 

geopolítica y comercial”.
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alta tecnología, y un arancel sobre este tipo de equipos impactaría di-
rectamente los planes de modernización.

Dicho esto, no es un escenario desconocido. Ya hemos vivido ciclos 
de proteccionismo en el pasado. Hoy el reto está en invertir de forma 
más inteligente: buscar productividad, eficiencia energética y un mejor 
aprovechamiento de los recursos disponibles.

TP: En sostenibilidad y economía circular, ANIPAC ha tenido 
avances importantes. ¿Qué se espera para 2026?

BA: Hay muy buenas noticias. México ya cuenta con una Ley de 
Economía Circular aprobada, estamos a la espera de su publicación 
oficial para su plena implementación. Esta ley representa una gran 
oportunidad para la industria del plástico, porque impulsa el reciclaje, 
el rediseño de productos, el análisis de ciclo de vida y un uso más ra-
cional de las materias primas.

Desde ANIPAC hemos asumido compromisos claros hacia 2030: 
metas de reciclaje, reciclabilidad de los plásticos que producimos y re-
ducción de la huella ambiental. Particularmente, buscamos mejorar los 
índices de reciclaje en materiales como polietilenos y polipropilenos, 
donde aún hay retos importantes.

TP: ¿Cómo están apoyando a las empresas para fortalecer la cade-
na productiva y reducir riesgos?

BA: El nearshoring generó grandes expectativas, aunque su avance 
ha sido más lento de lo esperado. Aun así, México cuenta con una am-
plia red de tratados comerciales que nos brinda ventajas competitivas. 
Además, estamos analizando con mucha atención el papel de China 
en la región, tanto por los cambios arancelarios como por las oportu-
nidades de relocalización productiva.

La diversificación de mercados, la eficiencia operativa y la adopción 
de modelos más sostenibles son claves para reducir riesgos en este nue-
vo contexto global.

“La relación comercial entre México 
y Estados Unidos es una fortaleza 

para el sector, pero hoy exige 
mayor cautela y eficiencia en la 

toma de decisiones”.

INDUSTRIA

https://www.plastico.com/estados-unidos/norfolk/proveedores/bauer-compressors-inc
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TP: Finalmente, ¿qué mensaje le daría hoy a los em-
presarios del sector?

BA: Cabeza fría. No es momento de decisiones im-
pulsivas. Hay que ser prudentes, estratégicos y respon-
sables. Estamos en un punto de inflexión a nivel global, 
transitando hacia un sistema multipolar que trae retos, 
pero también oportunidades.

La industria del plástico ha demostrado su resi-
liencia. Si apostamos por la eficiencia, la innova-
ción y la sostenibilidad, podremos seguir crecien-
do y fortaleciendo nuestro papel en la economía 
mexicana y regional.

Crecimiento de la industria en 
2025 (alineado al PIB nacional) 

Crecimiento promedio estimado 
del PIB Plásticos 2024-2029 

Producción proyectada de
termoplásticos en 2029 

36% Extrusión 1% Rotomoldeo 

“La nueva Ley de Economía Circular 
abre una oportunidad para reinventar la 

industria del plástico con una visión más 
sostenible y competitiva”.

RADIOGRAFÍA DE LA INDUSTRIA 

PLÁSTICA EN MÉXICO
(Fuente: Anuario Estadístico ANIPAC 2025…)

Transformación industrial 2024Crecimiento y proyección

51% Transformación     
vía inyección

12% Soplado

+2.5%

3.01%

millones
de toneladas

8.5
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1.54 millones de 
toneladas

Consumo aparente de PP en 2024 

US$ 19,455 millones
Importaciones de productos de 
plástico (+4.3%) 

US$ 9,796 millones
Exportaciones de productos de 
plástico 

Polipropileno (PP) Comercio exterior 2024

Resina estratégica

Segmentación principal:

•	 41% películas y bolsas
•	 41.8% rafia
•	 26.5% autopartes 

80% Exportaciones con 
destino a Estados Unidos 

57.4% Importaciones 
provienen de EE.UU. 

Déficit comercial: -US$ 9,659 millones 

https://www.plastico.com/taiwán/proveedores/diing-kuen-plastic-machinery-co-ltd
https://www.plastico.com/austria/redlham/proveedores/sml-maschinengesellschaft-mbh
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Mercado estratégico

Inversión en maquinaria

14 51 +1,300
Tratados de

Libre Comercio
mercados con

acceso preferencial
millones de

consumidores potenciales 

US$ 3,300 millones+
Inversión en maquinaria, equipo y 
moldes (2024) 

Importación de maquinaria, 
equipo y moldes

Importación de maquinaria 
y equipo para la industria del 
plástico
Distribución por tipo – 2024 
(millones de dólares)

Moldes

Inyección

Extrusión

Soplado

Termoformado

Otros equipos

Partes y componentes

Partes

Equipo

Maquinaria

Millones de dólares

2020 2021 2022 2023 2024
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Importación de maquinaria, 
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566,32

273,16

95,5
139,8

393,22

283,16
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https://www.plastico.com/taiw%C3%A1n/taibao-city/proveedores/kung-hsing
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A 70 AÑOS, LA INDUSTRIA 

PLÁSTICA COLOMBIANA
ACELERA SU TRANSICIÓN HACIA LA 

CIRCULARIDAD
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La industria plástica colombiana llega a 2026 impulsada por el crecimiento 
de las exportaciones y un ciclo sostenido de inversión en maquinaria que está 

redefiniendo su competitividad y su modelo productivo.

Daniel Mitchell
presidente ejecutivo de Acoplásticos

“El crecimiento de las exportaciones 
se convirtió en el principal motor de 

la industria plástica colombiana en un 
contexto de mercado interno moderado.”

El 2025 fue un año de contrastes para la industria 
plástica en Colombia. En un escenario económico 
complejo, tanto a nivel nacional como internacional, el 
sector logró mantenerse en terreno positivo, impulsado 
principalmente por el dinamismo de las exportaciones, 
la diversificación de mercados y las inversiones en mo-
dernización productiva y reciclaje.

Según el balance presentado por Acoplásticos, aun-
que el mercado interno mostró un comportamiento 
más moderado, las empresas del sector encontraron en 
los mercados internacionales una vía para compensar 
la desaceleración local. Este desempeño reafirma el ca-
rácter estratégico de la industria plástica, presente en 
prácticamente todas las cadenas productivas de la eco-
nomía.

En entrevista con Tecnología del Plástico, Daniel 
Mitchell, presidente ejecutivo de Acoplásticos, hace un 
balance del año, analiza los principales retos y oportu-
nidades, y comparte su visión sobre lo que puede espe-
rarse en 2026.
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Tecnología del Plástico (TP): ¿Cómo definiría el balance general 
de la industria plástica colombiana en 2025?

Daniel Mitchell, presidente de Acoplásticos (DM): 2025 fue un 
año razonablemente bueno, a pesar de una coyuntura global y nacional 
compleja. Las cifras que tenemos hasta octubre muestran crecimien-
tos positivos, aunque bajos, en un rango aproximado entre 0,1% y 2%, 
dependiendo del segmento: materiales plásticos, productos plásticos 
o caucho. No son crecimientos altos, pero sí importantes porque nos 
mantuvimos en terreno positivo.

Lo más destacable del año fue el desempeño en exportaciones. El 
mercado doméstico estuvo más quieto, especialmente en sectores como 
la construcción, que ha estado frenado por la menor inversión en vi-
vienda. Sin embargo, las exportaciones compensaron buena parte de 
esa desaceleración.

TP: ¿Qué segmentos mostraron un mejor comportamiento du-
rante el año?

DM: Empaques y envases se comportaron relativamente bien, por-
que hacen parte de las cadenas de bienes básicos como alimentos y 
productos de aseo. También vimos un buen desempeño en línea ho-
gar y consumo final, con crecimientos positivos, aunque moderados. 
En contraste, los plásticos para la construcción tuvieron un año más 
difícil, mientras que autopartes y electrodomésticos crecieron de forma 
positiva pero baja. Un caso interesante fue el de las motopartes, que 
mostraron un crecimiento más dinámico.

TP: Las exportaciones parecen ser el gran protagonista del balan-
ce. ¿Qué cifras destacaría?

DM: Sin duda. En 2024 las exportaciones de productos plásticos 
crecieron 16% y las de materiales plásticos 7%. En 2025, entre enero y 
septiembre, las exportaciones de materiales plásticos crecieron 12% y las 
de productos plásticos alrededor del 7%.

“En los últimos años, más de USD 150 
millones se han destinado a reciclaje y 
soluciones de circularidad, marcando 

un cambio estructural en el modelo 
productivo del sector.”

INDUSTRIA

https://www.plastico.com/estados-unidos/williamston/proveedores/bekum-america-corp
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Estados Unidos sigue siendo el principal destino 
de los productos plásticos colombianos, con cerca del 
25% del total exportado, y allí hemos visto crecimientos 
muy importantes. En materiales plásticos, Brasil es el 
mercado clave, concentrando más de la mitad de las 
exportaciones, especialmente de polipropileno y PVC. 
Este desempeño demuestra que el producto plástico 
colombiano es competitivo y que las empresas han sa-
bido diversificar mercados y portafolios.

TP: ¿Cómo se reflejó este desempeño en empleo e 
inversión?

DM: En empleo tuvimos un crecimiento cercano al 
3% o 4%, lo que confirma que es un sector que sigue 
generando puestos de trabajo. Actualmente hablamos 
de alrededor de 250.000 empleos directos, más cerca de 
100.000 adicionales en la cadena del reciclaje.

En inversiones, aunque todavía estamos por debajo 
de los picos registrados después de la pandemia, se-
guimos muy por encima de los niveles prepandemia. 
Entre 2022 y 2024 se invirtieron más de 400 millones 
de dólares, y en 2025 estimamos cerrar entre 120 y 130 
millones de dólares.

Un dato clave es que una parte muy importante de 
estas inversiones está dirigida a maquinaria de inyec-
ción y a ampliar la capacidad de reciclaje. En los últi-
mos años, más de 150 millones de dólares se han desti-
nado a soluciones de circularidad y sostenibilidad.

TP: ¿Qué factores marcarán el comportamiento 
del sector en 2026?

DM: Todo indica que 2026 será un año mejor que 
2025 desde el punto de vista económico, aunque sin 
crecimientos extraordinarios. El plástico suele moverse 
en línea con la economía, e incluso crecer un poco por 
encima, porque está presente en casi todas las activida-
des productivas.

Sin embargo, hay factores que generan cautela, como 
el año electoral en Colombia, que puede llevar a aplazar 
decisiones de inversión en los primeros meses. A esto se 
suman variables internacionales como la geopolítica, la 
tasa de cambio y la evolución de mercados clave. Aun 
así, vemos oportunidades claras en exportaciones, sos-
tenibilidad y economía circular.

TP: En un contexto de tensiones comerciales glo-
bales, ¿qué oportunidades se abren para Colombia?

DM: El comercio internacional está cambiando rá-
pidamente. Las medidas de protección adoptadas por 
países como Estados Unidos, Brasil y México frente a 
productos asiáticos pueden abrir oportunidades para 
Colombia, tanto en esos mercados como en América 
Latina.

Además, fenómenos como el nearshoring favorecen a 
industrias como la del plástico, que es clave para secto-
res como automotriz, electrodomésticos, construcción y 
bienes de consumo. Incluso vemos la posibilidad de que 
empresas asiáticas consideren instalar capacidad pro-
ductiva en Colombia para atender mercados regionales.

TP: Finalmente, ¿cuál es la apuesta de Acoplásti-
cos para 2026?

DM: Diría que dos grandes ejes: consolidar las ex-
portaciones y profundizar los avances en economía cir-
cular. Queremos una industria cada vez más sostenible 
e internacional.

Además, 2026 será un año especial porque la in-
dustria plástica colombiana cumple 70 años. Estamos 
trabajando en un proyecto editorial para recopilar su 
historia, sus hitos y sus protagonistas, que esperamos 
lanzar durante ColombiaPlast. Será una oportunidad 
para reconocer el recorrido del sector y proyectarlo ha-
cia el futuro.

"Vemos la posibilidad de que empresas 
asiáticas consideren instalar capacidad 

productiva en Colombia para atender 
mercados regionales".

INDUSTRIA
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USD 80 millones
Inversión en maquinaria para procesar plásticos (2025)

+150 millones USD
Inversión acumulada en reciclaje y circularidad

RADIOGRAFÍA – COLOMBIA
(Fuente: Acoplásticos)

Crecimiento

Exportaciones

Inversión y capacidad

1,8%

7,4%
26%
56%

1%
Crecimiento PIB industria del 
plástico al III trimestre - 2025

Crecimiento PIB industria del 
plástico esperado - 2026

USD 1.800 millones
Exportaciones totales del sector

Crecimiento exportaciones de materias 
primas plásticas (2025)

Participación de EE. UU. como destino 
de productos plásticos

Participación de Brasil en exportaciones 
de materias primas

INDUSTRIA

https://www.plastico.com/estados-unidos/west-warwick/proveedores/guill-tool-and-engineering-co-inc
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Potencial de producción de materiales plásticos, 2024

PP PVC PS PEBD OTRASPOLIÉSTER
INSTAURADAS
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500.000 toneladas/año
Capacidad instalada de reciclaje 
de plásticos en Colombia

+100.000 toneladas
Nueva capacidad de reciclaje 
incorporada en los últimos años

250.000 empleos
Generados directamente por la 
industria plástica

+100.000 personas
Vinculadas a la cadena del reciclaje

Economía circular Empleo

INDUSTRIA

Miles de dólares FOB

Descripción 2022 2023 2024
Calandrias y laminadoras 1.406 1.309 2.156

Inyectoras 24.479 23.981 22.873
Extrusoras 23.977 19.815 10.942

Máquinas para moldear por soplado 7.358 6.739 18.766
Máquinas de moldear en vacío y otras para termoformar 2.911 1.809 4.474

Prensas hidráulicas para moldear por compresión 401 1.732 185
Otras máquinas de moldear o formar plástico 7.511 2.458 1.953

Otras máquinas para trabajar plástico o sus productos 28.396 30.561 18.809

Subtotal equipos 96.439 88.404 80.159
Partes de máquinas y aparatos para trabajar plástico o sus productos. 20.791 20.107 18.505

Moldes de plástico 25.491 27.979 30.023



Con un crecimiento cercano al 10% en 2025 y una agenda marcada por 
sostenibilidad, reconversión tecnológica y exportaciones, la industria plástica 

ecuatoriana enfrenta 2026 con optimismo, pero también con desafíos 
regulatorios y competitivos en un entorno global cambiante.

CRECIÓ CERCA DEL 10% EN 2025 Y 

PROYECTA UN DESEMPEÑO SIMILAR EN 2026

INDUSTRIA PLÁSTICA 

DE ECUADOR
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derado, el sector logró mantener un crecimiento signi-
ficativo, impulsado principalmente por el dinamismo 
del empaque, la inversión en tecnología y la apertura de 
nuevos nichos de mercado.

El cierre de 2025 marcó un punto relevante para la 
industria plástica ecuatoriana. En un contexto de deba-
te público intenso sobre el uso del plástico, restricciones 
normativas y una economía que avanza a un ritmo mo-

https://www.plastico.com/china/zhangjiagang/proveedores/beier-machinery
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Para Jorge Luis Mórtola, presidente de la Asociación 
Ecuatoriana de Plásticos (ASEPLAS), este momento 
no solo refleja cifras positivas, sino un proceso de ma-
duración del sector. Tras tres periodos al frente del gre-
mio, Mórtola hace un balance de los aprendizajes, los 
retos pendientes y las oportunidades que se abren para 
la industria en Ecuador y la región. (Al cierre de esta 
edición, Mórtola aún ocupaba la presidencia de ASE-
PLAS, previo al cambio de directiva.)

Tecnología del Plástico (TP): Tras tres periodos li-
derando ASEPLAS, ¿qué balance hace de esta etapa 
al frente del gremio?

Jorge Luis Mórtola, presidente de ASEPLAS 
( JLM): Ha sido una experiencia profundamente en-

riquecedora. Vengo de muchos años trabajando prin-
cipalmente con PVC y aplicaciones como tuberías y 
conexiones, y al llegar al gremio me encontré con un 
universo mucho más amplio de materiales, procesos y 
aplicaciones. Ese aprendizaje nos permitió ubicar a la 
asociación en el lugar correcto: ser parte de la solución.

Reconocimos que existe un problema ambiental real 
asociado al plástico, pero también que las soluciones no 
pasan por prohibiciones o sanciones, sino por reutili-
zación, reciclaje, tecnología e innovación. Cambiar ese 
discurso dentro y fuera de la industria ha sido uno de 
los mayores aprendizajes de estos años.

TP: En términos económicos, ¿cómo cerró la in-
dustria plástica ecuatoriana en 2025?

JLM: El balance es positivo. Estimamos que la in-
dustria creció alrededor de un 10% en 2025, algo muy 
significativo si se compara con el crecimiento de la 
economía ecuatoriana en general. Incluso vemos la en-
trada de nuevos competidores, con nueva maquinaria 
y tecnología, lo cual demuestra que el mercado ha re-
accionado de manera favorable. El el empaque sigue 
siendo el principal motor. El crecimiento de las expor-
taciones ecuatorianas de productos no petroleros y no 
tradicionales ha impulsado la demanda de soluciones 
de empaque plástico. 

Ha crecido la producción local, aunque también han 
aumentado las importaciones de materia prima. Esto 
nos muestra que hay oportunidades, pero también retos 
en términos de valor agregado local.

TP: ¿Cómo ha influido el contexto político en el 
desempeño del sector?

JLM: Desde ASEPLAS hemos trabajado para cons-
truir una relación técnica y de confianza con las autori-
dades. No somos un gremio de confrontación, sino de 
propuestas. Entendemos los objetivos del gobierno y 
aportamos información técnica para que las decisiones 
se tomen con datos y no desde la emoción o el cálculo 
político. Ese enfoque ha permitido reducir la incerti-
dumbre y generar un entorno más predecible para las 
empresas.

TP: En un escenario de reconfiguración del co-
mercio global, ¿qué oportunidades ve para Ecuador?

JLM: El caos siempre trae oportunidades. Ecuador 
es un país pequeño, pero con capacidad para encontrar 
nichos, como ya lo ha hecho en sectores como flores, 
banano o frutas. En plásticos, especialmente en empa-

Jorge Luis Mórtola,
presidente de la Asociación Ecuatoriana 

de Plásticos (ASEPLAS)

“La industria plástica ecuatoriana creció 
cerca del 10% en 2025, impulsada 

principalmente por el dinamismo del 
empaque para exportación.”

INDUSTRIA



que, vemos oportunidades en América Latina e incluso 
en Europa.

El hecho de cumplir estándares de calidad y certifi-
caciones exigidas por los mercados de exportación nos 
abre puertas para participar más activamente en estas 
cadenas de valor.

TP: ¿Qué rol está jugando la inversión en tecnolo-
gía y maquinaria?

JLM: Es clave. Hemos llevado empresarios a ferias 
internacionales y muchos regresan con nuevas máqui-
nas, periféricos y equipos orientados a mayor eficiencia, 
reciclabilidad y economía circular. La inversión tecno-
lógica ya no es opcional; es una condición para competir.

Aunque las grandes empresas aún prefieren marcas 
europeas y norteamericanas, la maquinaria asiática ha 
ganado espacio por precio y condiciones comerciales. 
El mapa de proveedores tecnológicos se ha diversificado.

TP: ¿Cómo avanza la agenda de sostenibilidad y 
regulación en Ecuador?

JLM: Hay avances, pero también mucho por hacer. 
El perfeccionamiento de la ley de plásticos de un solo 
uso y la implementación del Plan Nacional de Gestión 
de Residuos Plásticos serán determinantes. Todo de-
penderá de si estas políticas se orientan a la sustitución 
del plástico o a promover productos con contenido re-
ciclado y mejor desempeño ambiental.

Esto requiere no solo compromiso de la industria, 
sino recursos, educación ciudadana e infraestructura 
desde los gobiernos locales.

TP: De cara a 2026, ¿qué expectativas de creci-
miento maneja el sector?

JLM: Hay optimismo. Algunos empresarios hablan 
de crecimientos del 10%, otros son más cautelosos y 
estiman entre 3% y 4%. Si hacemos un promedio, po-
dríamos hablar de una expectativa cercana al 6% o 7%, 
muy por encima del crecimiento esperado de la econo-
mía ecuatoriana.

Este optimismo está ligado al desempeño de las ex-
portaciones y a proyectos de inversión que ya se están 
anunciando en el sector.

INDUSTRIA

https://www.plastico.com/taiw%C3%A1n/proveedores/kung-hsing-plastic-machinery-co-ltd
https://www.plastico.com/estados-unidos/butler/proveedores/agr-international
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RADIOGRAFÍA DEL SECTOR 

PLÁSTICO EN ECUADOR

COMERCIO EXTERIOR DEL SECTOR 

PLÁSTICO EN ECUADOR (2025)

(Cifras clave ASEPLAS – Informe de Gestión 2025)

(Enero–noviembre 2025 | Grupo 39 – ASEPLAS)
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Con un consumo cercano a 1,3 millones de toneladas anuales y un sector altamente 
dependiente de materias primas importadas, la industria plástica chilena atraviesa un periodo 
de ajustes marcado por la presión regulatoria, la implementación de la Ley REP y el desafío de 

sostener su competitividad en un mercado atomizado.

REGULACIÓN, RECICLAJE Y DESAFÍOS 

COMPETITIVOS EN LA INDUSTRIA PLÁSTICA

CHILE: 
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La industria plástica chilena cumple un rol transver-
sal en sectores estratégicos como el empaque, la cons-
trucción, la minería, la agricultura y la acuicultura. Sin 
embargo, el cierre de 2025 dejó un panorama complejo 
para los transformadores, especialmente en el mundo 
del packaging, con pérdida de actores, reducción de 
empleo y crecientes costos de producción.

En entrevista con Tecnología del Plástico, Magdale-
na Balcells, gerenta general de la Asociación Gremial 
de Industriales del Plástico (ASIPLA), analiza el ba-
lance reciente, los efectos de las nuevas regulaciones 
ambientales, las tendencias en inversión y reciclaje, y 
las expectativas para 2026 en un escenario de cambio 
político y reformas estructurales.

Una industria esencial, pero bajo presión

https://www.plastico.com/méxico/proveedores/proveedora-industrial-vargas
https://es.uline.mx/


32 WWW.PLASTICO.COM

Tecnología del Plástico (TP): ¿Cómo está confor-
mada hoy la industria plástica en Chile?

Magdalena Balcells, gerenta general de ASIPLA 
(MB): Chile no es un país petroquímico, por lo tan-
to, más del 70% de la materia prima que utilizamos es 
importada. Solo producimos localmente, en bajo volu-
men, poliestireno expandido y algo de polipropileno.

El consumo anual está cerca de 1,3 millones de tone-
ladas y la industria representa alrededor de un 1% del 
PIB. Es un sector pequeño comparado con otros países 
de la región, pero muy relevante porque está presente 
en toda la cadena productiva.

TP: ¿Qué sectores capturan la mayor parte del 
plástico en Chile?

MB: El 48% del consumo está asociado a envases y 
embalajes, tanto industriales como domiciliarios. Luego 
viene la construcción con un 21%. También destacan 
minería, agricultura y acuicultura, cada una con alrede-
dor de un 8%.

Esto refleja que el plástico es esencial para los pilares 
productivos del país.

TP: ¿Cómo cerró el sector en 2025?
MB: Fue un año duro, especialmente para los trans-

formadores vinculados al packaging alimentario. He-
mos visto salida de actores del mercado y una pérdida 
estimada de alrededor del 12% del empleo del sector.

Chile es un país pequeño, con un mercado atomiza-
do, donde existen entre 400 y 500 actores, y la mayoría 
son transformadores. En un negocio de commodity, 
pequeñas diferencias de precio pueden definir la super-
vivencia.

TP: ¿Qué factores afectan hoy la competitividad 
industrial?

MB: Producir en Chile es cada vez más costoso. He-
mos tenido reformas laborales, reducción de horas de 
trabajo, aumento de costos previsionales, nuevas exi-
gencias en delitos económicos, ciberseguridad, protec-
ción de datos… Todo suma.

Además, Chile está lejos geográficamente, lo que en-
carece la logística, y eso pesa en un material tan costo-
eficiente como el plástico.

TP: ¿Cómo se ha comportado la inversión tecno-
lógica en el sector?

MB: Las grandes innovaciones suelen estar empuja-
das por la regulación. En 2023, por ejemplo, se instala-
ron en Chile dos plantas bottle-to-bottle, una tecnolo-
gía que no existía antes en el país, impulsada por la Ley 
de Plásticos de un Solo Uso.

En 2024 la inversión fue más cautelosa, orientada a 
reemplazo y mantención, con foco en reciclaje y lavado 
de materiales domiciliarios, necesario para cumplir la 
Ley REP.

TP: ¿Qué tendencias observa en maquinaria y pro-
veedores tecnológicos?

MB: Ha habido un cambio. Tradicionalmente se 
prefería maquinaria europea, italiana o alemana, pero 
con tanta incertidumbre y presión regulatoria, muchas 
empresas están optando por equipos asiáticos, que 
cuestan menos, aunque duren menos.

Magdalena Balcells.
gerenta general de la Asociación Gremial de 

Industriales del Plástico (ASIPLA).

“Más del 70% de la materia prima 
plástica que utiliza Chile es importada, 

en una industria que consume cerca de 
1,3 millones de toneladas al año.”

INDUSTRIA
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Esto refleja una industria que busca eficiencia y flexibilidad en un 
escenario de temor a grandes inversiones.

TP: ¿Dónde se concentra hoy la innovación del sector?
MB: Principalmente en tecnologías de separación, pretratamiento y 

reciclaje mecánico. El reciclaje químico es muy costoso para una econo-
mía pequeña y dispersa como Chile.

También vemos avances en trazabilidad y digitalización, impulsados 
por la regulación y la necesidad de monitorear los flujos de residuos.

TP: ¿Qué papel están jugando las leyes ambientales en esta trans-
formación?

MB: La Ley REP es el gran paraguas. El decreto de envases y em-
balajes regula casi la mitad del consumo plástico del país y su imple-
mentación está siendo compleja, porque las metas aumentan año a año.

Además, la Ley de Plásticos de un Solo Uso introdujo exigencias 
como contenido reciclado en botellas PET y retornabilidad, lo que ha 
generado tensiones en el mercado del PET reciclado.

TP: ¿Cuáles son las prioridades de ASIPLA para 2026?
MB: Estamos trabajando en una hoja de ruta de desarrollo sosteni-

ble para instalar buenas prácticas en toda la cadena. También seguimos 
muy activos en el trabajo legislativo, generando información técnica 
para políticas públicas sensatas.

Queremos avanzar en temas como microplásticos, plásticos agrícolas, 
una mesa para materiales del grupo 7, y fortalecer el conocimiento ciu-
dadano sobre el valor de este material.

TP: Finalmente, ¿qué mensaje le gustaría dejar sobre el rol del 
plástico en la sociedad?

MB: El plástico se creó para mejorar la calidad de vida y puede seguir 
haciéndolo si lo usamos de manera responsable. No se trata de vender 
más plástico, sino de utilizarlo cuando es necesario y gestionar correc-
tamente su fin de vida.

Todos somos responsables de los residuos que generamos. Reciclar 
no es solo tarea del municipio: es una tarea de cada ciudadano.

"Las grandes innovaciones suelen estar empujadas 
por la regulación. En 2023, por ejemplo, se 

instalaron en Chile dos plantas bottle-to-bottle, una 
tecnología que no existía antes en el país".

INDUSTRIA

https://www.plastico.com/china/haining%E2%80%AFcity/proveedores/zhejiang-jwell-pipe-equipment-co
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RADIOGRAFÍA DEL SECTOR 

PLÁSTICO EN CHILE
(ASIPLA – Estadísticas Industria del Plástico 2024)

88% en la 
macrozona 
Centro
Concentración 
empresarial del 
sector

1,238 millones 
de toneladas

Consumo aparente 
de plásticos en 
Chile (2024)

Sectores que más 
demandan plástico
48% Envases y embalajes
21% Construcción
8% Minería
8% Agricultura y pesca
8% Retail

EE.UU, China y 
Brasil concentran 
cerca del 85% de la 
importación total

Tamaño del sector

Sectores que más demandan plástico

Empleo

Materia prima reciclada

Distribución geográfica

Comercio exterior: Materias primas

Consumo del plástico

Principales proveedores de resinas

466 empresas
Integran la industria 
plástica en Chile (2023)

Aporte económico de la 
industria plástica

Ventas totales del sector en 2023
US$ 2.841millones

0,85% del PIB chileno

$ -4.000 empleos vs. 2022
Caída del empleo sectorial

81% empleos
Concentrado en grandes empresas
(137 compañías)

29.819 empleos directos
Generados por la industria en 2023

88%

12% +7% vs. 2023
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consumo aparente 
entre 2023 y 2024

0

10

20

30

40

50 122.645
toneladas

Consumo total de materia 
prima reciclada en 2024

71% corresponde a 
PE/PP reciclado

+9% en importaciones de resinas
Alza total de materias primas importadas en 2024
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China desplaza 
a Italia
como principal 
proveedor tecnológico

Exportaciones

China lidera la maquinaria importada

Inversión en maquinaria

–13% vs. 2023
Caída en inversión en maquinaria

US$ 56 millones
Importación total de bienes de capital en 2024

(bienes de capital)
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China 28%

Italia 17%

29%

28%

22%

21%
Top maquinaria 
importada 2024:
Moldes (29%)
Extrusoras (28%)
Partes de extrusora (22%)
Inyectoras (21%)

+5,8% exportaciones de 
manufacturas plásticas

Alza en volumen exportado

+45% exportación de 
materias primas (2024)

Incremento frente a 2023

https://www.plastico.com/estados-unidos/grandview/proveedores/burger-brown-engineering-inc-smartflow
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Con exportaciones por US$ 441 millones hasta octubre de 2025 y una estrategia basada en 
diversificación de mercados, la industria plástica brasileña se prepara para consolidar su 

liderazgo regional y ampliar su presencia internacional en 2026.

EN EXPORTACIONES DE 

PLÁSTICOS HACIA 2026

BRASIL BUSCA

US$ 1.220 MILLONES



La industria del plástico en Brasil cerró 2025 con 
un crecimiento moderado, pero con señales claras de 
resiliencia frente a un escenario internacional marcado 
por barreras comerciales, tensiones logísticas y ajustes 
en la demanda. Lejos de concentrarse en un solo mer-
cado, el sector ha fortalecido una estrategia de diver-
sificación disciplinada, ampliando su base exportadora 
y redireccionando esfuerzos hacia regiones con mayor 
previsibilidad.

En entrevista con Tecnología del Plástico, Carlos 
Moreira, director ejecutivo del Instituto Nacional del 
Plástico (INP) y responsable de los proyectos de Think 
Plastic Brazil, hace un balance del desempeño del sec-
tor en 2025, analiza los motores de la demanda inter-
na y externa, y detalla las prioridades que marcarán el 
rumbo de la industria brasileña en 2026.

Carlos Moreira, 
director ejecutivo del Instituto Nacional del Plástico (INP) 

y responsable de los proyectos de Think Plastic Brazil

“La diversificación de mercados se convirtió 
en el principal factor de resiliencia de la 

industria plástica brasileña frente a un 
comercio global cada vez más volátil.”

INDUSTRIA
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Tecnología del Plástico (TP): ¿Cómo cerró la in-
dustria del plástico en Brasil en 2025 en términos de 
producción, consumo y competitividad?

Carlos Moreira (CM), director ejecutivo del Insti-
tuto Nacional del Plástico: El año 2025 cerró con un 
crecimiento moderado y un desempeño mixto. Desde 
Think Plastic Brazil, las exportaciones de las principales 
verticales productivas —utilidad doméstica, construc-
ción, envases, agronegocio y jugue-
tes— sumaron US$ 441,3 millones 
hasta octubre, con un crecimiento 
del 2,47%. La competitividad fue 
puesta a prueba por barreras comer-
ciales en América del Norte, donde 
retrocedimos un 18,06%, pero el 
sector demostró resiliencia al buscar 
mercados con un apetito de compra 
más favorable, como América del 
Sur y Europa.

TP: ¿Qué sectores impulsaron 
la demanda interna durante 2025?

CM: Hubo una recomposición 
interna muy relevante. La construc-
ción civil fue el principal motor, con 
un crecimiento del 19,53%, seguida 
por el agronegocio, que avanzó un 10,71%, y la utilidad 
doméstica, con un 5,64%. Aunque el segmento de en-
vases sigue siendo la mayor vertical en valor, con US$ 
284,3 millones, presentó un retroceso del 1,85%, lo que 
terminó moderando el resultado agregado por su peso 
dentro del portafolio exportador.

TP: Brasil continúa fortaleciéndose como poten-
cia industrial. ¿Qué explica la resiliencia del sector?

CM: La resiliencia se explica por una estrategia muy 
clara: diversificar con disciplina. En 2025 ampliamos la 
base exportadora de 157 a 190 empresas activas. Ade-
más, logramos redireccionar esfuerzos hacia América 
del Sur, que ganó 2,14 puntos porcentuales de parti-
cipación, y hacia Europa, donde crecimos un 27,23%. 
Apostar por mercados con mayor previsibilidad ope-
rativa y proximidad logística fue clave para sostener los 
volúmenes.

TP: Think Plastic Brazil amplió su alcance interna-
cional en 2025. ¿Cuáles fueron los principales logros?

CM: Mantener el crecimiento de las verticales de 
mayor valor agregado en un contexto global adverso ya 
es un logro en sí mismo. Destacaría el fuerte avance en 
Europa (27,23%) y la apertura de frentes estratégicos 
en países como Colombia y Chile. Cerramos el año con 
33 nuevas empresas exportadoras activas, lo que repre-
senta un crecimiento cercano al 21% frente a 2024.

TP: África aparece como un mercado emergente 
para los productos brasileños. ¿Qué oportunidades 
están viendo allí?

CM: Identificamos oportunidades muy claras. Áfri-
ca Austral creció un 74,17%, con Sudáfrica triplicando 
sus compras, y el Norte de África avanzó un 140,56%. 
Estamos trabajando con una lectura muy específica por 
país, enfocándonos en mercados como Angola y Arge-
lia, donde la calidad y la conformidad técnica del pro-
ducto brasileño nos permiten capturar oportunidades 
fuera de los ejes tradicionales.

“Europa y África están ganando 
protagonismo en la estrategia 

exportadora del sector, 
compensando la caída de 

mercados tradicionales como 
Estados Unidos.”

INDUSTRIA
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TP: ¿Cómo evolucionaron las exportaciones hacia 
Estados Unidos, Europa y América Latina?

CM: Hubo una clara asimetría: las Américas con-
centran cerca del 92% de nuestras exportaciones, pero 
con comportamientos muy distintos. América del Sur 
creció un 5,49%, mientras que América del Norte se 
contrajo un 18,06%, con una caída del 22,18% en Esta-
dos Unidos debido a barreras comerciales. En contraste, 
Europa fue el gran destaque del año, con un crecimien-
to del 27,23%, impulsado por avances en el sur europeo 
y en mercados como Alemania y Europa del Este.

TP: Pensando en 2026, ¿cuáles serán los mercados 
y productos prioritarios?

CM: Para 2026 buscamos consolidar nuestra pre-
sencia en América del Sur y acelerar el crecimiento en 
África y Medio Oriente. Los productos ligados a cons-
trucción y agronegocio tienen un alto potencial, al igual 
que soluciones de mayor valor agregado en envases. El 
objetivo es renovar constantemente el portafolio y al-
canzar la meta de US$ 1.220 millones en exportaciones 
en el primer año del 15º Ciclo Estratégico.

TP: ¿Qué desafíos logísticos siguen afectando la 
competitividad brasileña?

CM: Los principales desafíos están relacionados con 
costos logísticos, previsibilidad y barreras de acceso, es-
pecialmente en rutas de larga distancia como América 
del Norte. La respuesta ha sido diversificar mercados 
hacia regiones con menor fricción regulatoria y mayor 
cercanía logística, reduciendo la vulnerabilidad ante 
choques arancelarios y costos de flete.

TP: ¿Cómo avanza Brasil en digitalización, auto-
matización e industria 4.0?

CM: La digitalización es central para elevar la con-
formidad técnica de nuestros productos. En el 15º Ci-
clo Estratégico, la industria 4.0 es una herramienta para 
modernizar el parque industrial y compensar costos sis-
témicos, garantizando los estándares de calidad, traza-
bilidad y precisión que exigen mercados como Europa.

TP: Brasil es un actor histórico en maquinaria 
y bienes de capital. ¿Qué perspectivas ven para 
este segmento?

CM: En 2025, la demanda de maquinaria acompañó 
la recomposición interna de sectores como construcción 
y agronegocio. Para 2026 prevemos una mayor deman-
da de equipos que ofrezcan ganancias de productividad 

y reducción del costo total operativo, permitiendo a las 
transformadoras mantener márgenes competitivos y 
cumplir con exigencias técnicas internacionales.

TP: ¿Qué avances hubo en sostenibilidad y econo-
mía circular durante 2025?

CM: Los avances estuvieron muy ligados a la con-
formidad técnica y ambiental. La sostenibilidad se 
convirtió en un diferencial competitivo, especialmente 
para crecer en Europa. El sector está transformando 
requisitos regulatorios en oportunidades comerciales, 
preparando al producto brasileño para competir en ni-
chos de mayor valor agregado.

TP: ¿Qué proyección de crecimiento tienen para el 
PIB de la industria del plástico en 2026 y en cifras de 
exportaciones? ¿Cuáles serán los sectores que jalona-
rán este crecimiento?

CM: Proyectamos aproximadamente US$ 1.220 
millones en valor exportado para 2026. Los sectores 
de Construcción y Agronegocio deben continuar im-
pulsando el crecimiento incremental, seguidos por el 
esfuerzo de recuperación en envases. El plan es ampliar 
la base apoyada a 196 empresas, enfocándose en diver-
sificar mercados y reducir la vulnerabilidad ante barre-
ras en destinos aislados para garantizar un desempeño 
sostenido.

TP: Finalmente, ¿puede Brasil consolidarse como 
proveedor líder de soluciones plásticas para América 
Latina?

CM: Sin duda. En 2025 Brasil ganó 2,14 puntos 
porcentuales de participación en América del Sur. El 
crecimiento en mercados como Argentina, Paraguay y 
Chile confirma que somos el proveedor natural de la 
región, gracias a la proximidad logística y a la solidez 
de nuestro portafolio. El desafío para 2026 será ejecu-
tar bien la estrategia, diversificar riesgos y sostener el 
crecimiento exportador de manera disciplinada.

“Brasil busca consolidarse como 
el proveedor natural de soluciones 
plásticas para América Latina, 
elevando el valor agregado y la 
competitividad de su oferta.”

INDUSTRIA
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La compañía amplía su 
capacidad de extrusión 
multicapa en Kempten para 
responder al crecimiento 
de la demanda europea 
por soluciones con EVOH y 
criterios de reciclabilidad

 POR PELÍCULAS 

TERMOENCOGIBLES DE ALTA 

BARRERA CON NUEVAS LÍNEAS 

DE 9 CAPAS EN ALEMANIA

ADAPA 

REFUERZA 

SU APUESTA
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En entrevista con Tecnología del Plástico, Markus Stephan, 
Regional Head of Operations en Alemania de adapa, explicó que 
el proyecto surgió a partir de un reto operativo concreto. “El punto 
de partida fue un desafío muy práctico: espacio limitado en nuestra 
nueva planta. Al mismo tiempo, queríamos ampliar nuestro portafo-
lio con soluciones orientadas al futuro”, afirmó.

Según Stephan, la compañía necesitaba una solución tecnológica 
que se adaptara con precisión a las restricciones físicas del nuevo sitio, 
sin sacrificar desempeño ni posibilidades de crecimiento. “Requería-
mos una tecnología que pudiera ajustarse a nuestras limitaciones de 
espacio sin comprometer rendimiento, calidad o escalabilidad a largo 
plazo”, señaló.

El grupo adapa puso en 
marcha dos nuevas líneas de 
extrusión de 9 capas en su 
planta de Kempten, Alema-
nia, con el objetivo de fortale-
cer su oferta de películas ter-
moencogibles de alta barrera y 
consolidar su posicionamiento 
en un mercado cada vez más 
orientado a la sostenibilidad.

https://www.macroeng.com/products/quadex-3b-film-lines/
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A este desafío se sumó la presión del mercado. De 
acuerdo con el directivo, en los últimos tres años se ha 
registrado un incremento sostenido en la demanda de 
soluciones basadas en EVOH en Europa, impulsado 
por requisitos de sostenibilidad y tendencias de reci-
claje. “Los clientes buscan estructuras de alta barrera 
que combinen desempeño con conceptos Designed for 
Recycling. Esto reforzó nuestra decisión de invertir en 
nueva tecnología en este segmento”, explicó.

La solución implementada corresponde a un sistema 
de extrusión compacto y de alto desempeño, diseñado 
específicamente para las condiciones de la planta de 
Kempten. Gracias a esta configuración, adapa puede 
producir estructuras avanzadas con EVOH para apli-
caciones como queso, carne, pescado y mariscos, donde 
la protección del producto es esencial.

En el proceso de selección tecnológica, la compañía 
evaluó distintas alternativas antes de definir a Macro 
como socio para el desarrollo de las líneas. Según 
Stephan, la decisión estuvo vinculada a la capacidad de 
la empresa para ofrecer soluciones altamente persona-
lizadas. “Su enfoque no se basa en máquinas estándar, 
sino en soluciones de ingeniería adaptadas a las necesi-
dades específicas del cliente”, indicó.

El directivo destacó que la flexibilidad en el diseño 
y la experiencia en tecnología multicapa avanzada fue-
ron factores determinantes, especialmente en un pro-

yecto que debía resolver simultáneamente limitaciones 
de espacio y exigencias técnicas. Además, añadió que 
adapa buscaba algo más que un proveedor de equipos. 
“Nuestra expectativa era establecer una asociación 
confiable y de largo plazo, con un socio que enten-
diera nuestra dirección estratégica y nos acompañara 
durante todo el ciclo del proyecto”, sostuvo.

Desde su puesta en marcha, las líneas han mostrado 
resultados positivos en calidad y estabilidad de proce-
so. “Hemos logrado un nivel muy alto de transparen-
cia de película, que es un criterio clave para nosotros y 
nuestros clientes”, afirmó Stephan. Asimismo, señaló 
que la estabilidad operativa respalda procesos con-
sistentes y confiables, fundamentales en estructuras 
multicapa complejas.

La nueva capacidad también fortalece la estrategia 
de sostenibilidad de la empresa. Según el directivo, 
la tecnología permite producir tubos y bolsas ter-
moencogibles con EVOH alineados con el enfoque 
Designed for Recycling. “Estamos ampliando nuestras 
capacidades para apoyar a los clientes con soluciones 
innovadoras que respondan tanto a las exigencias 
técnicas como a los objetivos de economía circular”, 
aseguró.

Desde una perspectiva de negocio, Stephan consi-
dera que la inversión posiciona a adapa en un segmen-
to con demanda creciente en Europa. “Al invertir en 
tecnología de extrusión avanzada, ampliamos nuestras 
capacidades de manera específica y sostenible, en línea 
con las necesidades del mercado”, concluyó.

Con este proyecto, adapa refuerza su competitividad 
en películas termoencogibles de alta barrera y avanza 
en su meta de integrar la sostenibilidad como eje 
central de su desarrollo tecnológico e industrial.

Lea la nota completa en www.plastico.com

Markus Stephan
Regional Head of Operations 

Germany, adapa

“El punto de partida fue un desafío muy 
práctico: espacio limitado en nuestra 

nueva planta. Al mismo tiempo, queríamos 
ampliar nuestro portafolio con soluciones 

orientadas al futuro”
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